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  مقدمه -1
در طول اعصار و قرون، كشاورزي دچار تغييرات گوناگوني 

در . ده استترين عامل تغيير در آن بو شده و همواره انسان مهم
هاي اخير به علت رشد روزافزون جمعيت، نگرش اوليه  قرن

انسان به طبيعت كه نگرشي دوستانه بود جاي خود را به تعاملي 
بدين صورت كه كودهاي . يك جانبه و برعليه طبيعت داد

هاي هورموني و غيره  شيميايي، سموم دفع آفات نباتي، فراورده
گيري از ارقام  دد بهرهبه بخش كشاورزي وارد شدند و به م

هاي بزرگي در افزايش توليد محصولات  اصلاح شده، جهش
كشاورزي بوجود آمد تا به تقاضاي روبه رشد موادغذايي پاسخ 

مشكلات زيست محيطي  ،اما اين افزايش توليد. ]1[داده شود 
كنندگان را نيز در پي  براي توليدكنندگان و مصرفبهداشتي و 

كاهش شديد تنوع زيستي و رو به . تداشت كه قابل تامل اس
هاي گياهي و جانوري، انباشت  انقراض رفتن بسياري از گونه

 -هاي مختلف مواد خطرناك در محيط، و ابتلا افراد به بيماري
به عنوان مثال، برطبق برآوردهاي سازمان جهاني بهداشت 
ساليانه دست كم سه ميليون نفر كارگر كشاورزي مسموم 

 - ]2[ ميرند ها مي  نفر از آن20000دود شوند و در ح مي
. ]3[باشد  هايي از اثرات منفي مصرف مواد شيميايي مي نمونه

طوري كه با گذشت زمان به دليل نگراني از مشكلات زيست  به
هاي كشاورزي مدرن مورد انتقاد شديد قرار  محيطي، نظام

 يك اجماع جهاني در حمايت از محيط زيست و ]4[ گرفت
وجود آمد تا نوعي كشاورزي را توسعه دهد كه بتواند طبيعي به 

ن آسيب را به محيط زيست وارد وري، كمتري ضمن افزايش بهره
با ارايه تدابيري مانند كشاورزي بشر رو،  از اين. ]5[سازد 

. آميز نمود ارگانيك، سعي در جلوگيري از اين روند فاجعه
 كه در كشاورزي ارگانيك سيستمي از توليدات كشاورزي است

هاي  ها و افزودني  هورمون ها، آن كودهاي شيميايي، آفت كش
شيميايي مصنوعي بكار گرفته نشده و براي تقويت حاصلخيزي 

هاي  هاي هرز از روش ها و علف  كنترل آفات، بيماري خاك،
غير شيميايي از قبيل تناوب زراعي، كود سبز، مبارزه بيولوژيك 

ها و  يي آفات و بيماريهاي كنترل غيرشيميا و ساير روش(
 .]6[شود  مي استفاده مانند آن كمپوست و  ،)هاي هرز علف

، همگام با كافي به ميزان مطلوب و با كيفيت ييغذامواد توليد 
طبيعت و محيط زيست، صيانت از تنوع ژنتيكي در سامانه 

و هاي زيست محيطي،   تقويت چرخه،توليد و پيرامون آن
كشاورزي از اهداف كلي اك توسعه بلندمدت حاصلخيزي خ

توان گفت كه محصول  براين اساس مي. ]7[باشد  ميارگانيك 
ارگانيك محصولي است كه بدون استفاده از مواد شيميايي، 

 ها توليد شده باشد دهنده هاي غذايي و طعم ها، افزودني كش آفت
]8[.  

رويه مواد شيميايي كه  بنابراين، ضروري است كه از مصرف بي
هاي كشاورزي و سلامت انسان به  محيطانباري را به اثرات زي

همراه دارند جلوگيري كرده و به سمت استفاده بيشتر از 
رو شناخت عوامل  از اين. نمودهمحصولات ارگانيك حركت 

تواند مسئولان را در  موثر بر پذيرش محصولات ارگانيك مي
 در  پژوهشگرانتوسط تحقيقات مختلفي. اين راستا ياري دهد

بطه با محصولات ارگانيك و مسايل مرتبط با آن انجام گرفته را
 آريال و  تحقيقتوان به از جمله اين تحقيقات مي. است

ها در تحقيقي كه انجام دادند؛ بيان  آن. نمود اشاره همكاران
در خصوص )  درصد90(كردند كه اكثريت پاسخگويان 

دقيق محصولات ارگانيك اطلاعاتي كسب كرده بودند؛ اما بطور 
دانستند كه كدام محصولات ارگانيك و كدام محصولات  نمي
ادراك پاسخگويان نسبت به محصولات .  هستندارگانيكغير 

بدين صورت كه از نظر تجار . هايي بود ارگانيك داراي تفاوت
هاي  كش شدند كه از آفت محصولاتي ارگانيك شناخته مي

از نظر حالي كه در . ها استفاده نشده باشد  آن توليدشيميايي در
هاي دولتي محصولاتي ارگانيك شناخته  افراد شاغل در سازمان

در توليد ) كش كود و آفت(شدند كه هيچگونه مواد شيميايي  مي
از . ها بكار گرفته نشده باشد و از كمپوست بهره گرفته شود آن

كش  نظر معلمان محصولات بايستي عاري از هرگونه آفت
 سطح دانش و آگاهي ميان پاسخگويان نتايج نشان داد كه. باشند

 كه همه هاي اين محققين نشان داد يافته. نسبتاً خوب بود
براي دسترسي به پاسخگويان نسبت به پرداخت هزينه اضافي 

 اما ميزان آن متفاوت بود .رضايت داشتندمحصولات ارگانيگ 
 پرداخت تا نسبت به بيش از نيمي از مصرف كنندگان كه بطوري

حصولات غير ارگانيك رضايت يشتر از قيمت م درصد ب20
  .]9[داشتند 

 درصد 92كه دريافتند  در تحقيق خود همكارانباتا و 
پاسخگويان نسبت به كشاورزي ارگانيك شناخت و آگاهي 

در تحقيق خود نتيجه گرفتند كه زو و چن . ]10[ داشتند
هايي بودند كه  تلويزيون، روزنامه، و اينترنت به ترتيب كانال

 اطلاعات خود را راجع به محصولات ها  از طريق آنفرادا
 همچنين، وآنكوما و ايريدو  بونتي .]11[ ارگانيك بدست آوردند
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 در تحقيق خود بيان كردند كه سلامتي محصول، امنيت ماكاتوني
هاي محصولات ارگانيك از قبيل ارزش  غذايي، و ديگر ويژگي

ز عواملي هستند غذايي، طعم و مزه، تازگي، و ظاهر محصول ا
 كه سبب پذيرش محصولات ارگانيك در بين افراد شده است

ترين عامل موثر جهت   نيز مهمبنابر گفته روديگز. ]13، 12[
خريد محصولات ارگانيك توسط مصرف كنندگان با مساله 

محققاني مانند آتيو و كاسيمير و . ]14[ سلامت مرتبط است
ن مصرف كنندگان حومه در تحقيق خود بيان كردند كه بيدوتيل 

شهرها و مصرف كنندگان مراكز شهرها از نظر ميزان پذيرش 
. ]16، 15[  وجود دارديدار محصولات ارگانيك تفاوت معني

 درخصوص موانع پذيرش محصولات همكارانآنگلو و 
ارگانيك، عدم اطمينان مصرف كنندگان از محصولات ارگانيك 

. وان نموده استرا مانع اصلي در پذيرش اين محصولات عن
 پذيرش و خريد  دراين محققين درآمد را عامل كليدي

ها همچنين در تحقيق  آن. محصولات ارگانيك عنوان كردند
خود بيان نمودند كه اگرچه مصرف كنندگان از سلامت 

)  درصد5/72(شان  محصولات توليدي نگران بودند؛ اما اكثريت
رگانيك حاضر به پرداخت هزينه اضافي براي محصولات ا

 بيان كردند كه نگرش مصرف همكارانلاروچ و . ]17[ نبودند
بين خوبي به منظور  پيشمتغير كنندگان نسبت به محيط زيست 

آنان همچنين . باشد پذيرش و استفاده از محصولات ارگانيك مي
 رضايت و ميل بيشتري ،بيان كردند كه زنان صاحب فرزند

  .]18[ه خريد محصولات ارگانيك دارند نسبت ب
 در  و ريچمن و ديميتريهمكارانمحققاني همچون گيل و 

 كه قيمت بالاي محصولات به اين نتيجه رسيدندتحقيق خود 
ارگانيك و عدم دسترسي مصرف كنندگان به اين محصولات در 

 پذيرش  اصليمقايسه با محصولات عادي از جمله موانع
  در تحقيقتكليفكا. ]20، 19[ باشد محصولات ارگانيك مي

خود نشان داد كه زنان بيشتر از مردان نگران سلامت خود 
 دريافتنددر تحقيق خود گاوينداسامي و ايتليا . ]21[ باشند مي

كه جنسيت، سن، درآمد، و ميزان تحصيلات از جمله عواملي 
هستند كه بر پذيرش و خريد محصولات ارگانيك تاثير 

د زنان بررسي فوكويا و همكاران نشان دا. ]22[ گذارند مي
نگرش خنثي تا ضعيفي نسبت به عمليات كشاورزي پايدار 

 پذيرش و افزايش تقاضاي ،سوفبه زعم كري. ]23[داشتند 
محصولات ارگانيك توسط افراد بدين علت است كه اين 

ترند و خطرات زيست محيطي  محصولات از نظر غذايي سالم

ديويس و . ]24[ كمتري نسبت به محصولات عادي دارند
تفاوت ناچيزي را بين مردان و زنان از نظر پذيرش و  نهمكارا

 تاتليديل و .]25[ه كردند خريد محصولات ارگانيك مشاهد
همكاران نشان دادند كه تحصيلات و دسترسي بيشتر به 

 نسبت به كشاورزي  راتوانند نگرش مساعدتري اطلاعات مي
  .]26[پايدار ايجاد كنند 

ر بخش كشاورزي با رشد در ايران نيز مصرف مواد شيميايي د
برطبق آمار، در يك دهه گذشته . چشمگيري روبرو بوده است

 ميليون تن در 4/2ميزان مصرف كودهاي شيميايي در ايران از 
 .]27[ افزايش يافته 1387 ميليون تن در سال 3/3 به 1378سال 

 در كش شيميايي  تن آفت27000 ساليانه بيش از همچنين،
بندي از  لذا، با جمع .]28[ود ش  مصرف ميبخش كشاورزي

مباحث مطرح شده و با توجه به اهميت محصولات كشاورزي 
ارگانيك و لزوم پذيرش اين محصولات از سوي 

هاي  بررسي مولفهكنندگان، هدف كلي تحقيق حاضر  مصرف
پذيرش محصولات كشاورزي ارگانيك از ديدگاه 

ت بوده و اهداف اختصاصي تحقيق نيز عباركنندگان  مصرف
  :بودند از

دانش و آگاهي پاسخگويان هاي فردي و  ويژگيبررسي  -
  كشاورزي ارگانيك محصولاتنسبت به

 كشاورزي  محصولاتبررسي نگرش پاسخگويان نسبت به -
 ارگانيك

  ارگانيك كشاورزيپذيرش محصولاتهاي  شناخت مولفه -

  

  ها مواد و روش -2
  همبستگي است كه به منظور-  توصيفياز نوعتحقيق حاضر 

كشاورزي تحليل عوامل موثر بر پذيرش محصولات شناخت و 
جامعه . صورت گرفته استكنندگان  ارگانيك از ديدگاه مصرف

سرپرستان خانوارهاي ساكن در مناطق   را تحقيق اينآماري
تشكيل دادند كه براي انجام  ) =386008N(دهگانه شهر كرج 

ساب متناسب اي با انت طبقهگيري  نمونهها با روش  نمونهتحقيق 
 در حجم جامعه آماري به تناسب گرديد و سعي انتخاب شدند

ها انتخاب   نمونه به تناسبگانه شهر كرج، از هر منطقه مناطق ده
 پرسشنامه پيش 30جهت تعيين حجم نمونه، تعداد . شوند

 نمونه مناسب براي حجمآزمون شد و براساس فرمول كوكران، 
  . نفر به دست آمد306تحقيق 
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ظور گردآوري اطلاعات، پس از بررسي جامع ادبيات من به
 مربوط هاي گويه. ن گرديداي طراحي و تدوي موضوع، پرسشنامه

دانش و آگاهي پاسخگويان نسبت به محصولات كشاورزي به 
هاي مربوط به نگرش پاسخگويان  ارگانيك و همچنين، گويه

طيف ليكرت به صورت نسبت به مصرف محصولات ارگانيك 
بندي دانش و آگاهي پاسخگويان،   جهت دسته.يدتهيه گرد

ها با هم جمع زده شد و نمره  نمرات مربوط به هريك از گويه
ترين حد،  سپس با توجه به بالاترين و پايين. كل به دست آمد

توانست كسب كند كدبندي  امتياز ممكن كه يك پاسخگو مي
شد و پنج طبقه دانش خيلي كم، كم، متوسط، زياد، و خيلي 

ياد جهت بررسي ميزان دانش و آگاهي پاسخگويان بدست ز
 نمرات  نيزبندي پاسخگويان از نظر نگرش به منظور دسته. آمد

 گرديد و با توجه به كل مربوط به مقياس نگرش محاسبه
سه طبقه نگرش منفي، خنثي، و  ترين حد، بالاترين و پايين

مثبت جهت بررسي نگرش پاسخگويان نسبت به محصولات 
 نقطه جهت سنجش روايي محتوايي از .نيك بدست آمدارگا

 از اساتيد گروه ترويج و آموزش كشاورزي جمعينظرات 
 آنان هاي ديدگاه شد و مبتني بر استفادهدانشگاه تهران 

  صوريدر ضمن براي تاييد روايي. اصلاحات لازم به عمل آمد
 نفر شهروند از نقاط 30 مرحله پيش آزمون كه با تعداد پس از

ختلف شهر مصاحبه شد، نكات مبهم از پرسشنامه حذف و يا م
براي سنجش . عمل آمد  به لازمنسبت به اصلاحات آن اقدام

پايايي ابزار تحقيق از ضريب آلفاي كرونباخ استفاده شد كه 
 7/0هاي اساسي پرسشنامه بيشتر از   مقدار ضرايب براي مقياس

 .بودابزار تحقيق دست آمد كه حاكي از قابليت اعتماد مناسب  به
، با ها  از تكميل پرسشنامه حاصلطلاعات به دست آمدها

   . مورد تجزيه و تحليل قرار گرفتSPSS افزار  استفاده از نرم
  
  
  

 شامل -مار توصيفيها در دو بخش آ تجزيه و تحليل داده
 - و آمار استنباطي- انحراف معيار و، ميانگينفراواني، درصد

  .  انجام شده است- و تحليل عامليشامل آزمون تي استيودنت
  

  نتايج و بحث -3
  هاي فردي ويژگي

 49 درصد از پاسخگويان مرد و 51هاي تحقيق،  براساس يافته
 درصد 1/94از نظر محل تولد، . اند درصد آنان زن بوده

 . درصد متولد روستا بودند9/5پاسخگويان متولد شهر و تنها 
ن تحصيلات نشان داد هاي به دست آمده در خصوص ميزا يافته

بيشترين فراواني را به )  درصد52(كه سطح تحصيلات متوسطه 
 5/22ها نشان داد كه  همچنين، يافته. خود اختصاص داده بود

درصد پاسخگويان سابقه فعاليت كشاورزي داشتند و مابقي 
  .هيچ سابقه كار كشاورزي نداشتند)  درصد5/77(

ه  نسبت بشهروندانبررسي دانش و آگاهي 
   ارگانيك كشاورزيمحصولات

به منظور سنجش دانش و آگاهي پاسخگويان نسبت به 
 معرف  ارگانيك از تعدادي گويه كشاورزيمحصولات

 استفاده شد كه نتايج آن در هاي مختلف اين موضوع جنبه
 ،شود ملاحظه مي همانگونه كه .شود مشاهده مي) 1(جدول 

 محصولاتيي غذا  ارزشپاسخگويان بيشترين آشنايي را با
 داشتند و پس 56/1 و انحراف معيار 72/2 با ميانگين كيارگان

 و 50/2انگين فهوم محصولات ارگانيك با مياز آن، آشنايي با م
هاي به  برطبق يافته. داشتآشنايي با قرار  36/1انحراف معيار 
كمترين ميزان آگاهي پاسخگويان راجع به دست آمده، 

 و 82/1يك با ميانگين هاي عرضه محصولات ارگان مكان
  .بوده است 46/1انحراف معيار 

   ميزان دانش و آگاهي پاسخگويان نسبت به محصولات كشاورزي ارگانيك و مسايل مرتبط با آن1جدول 
 ضريب تغييرات انحراف معيار )5از (ميانگين   تعداد گويه

 544/0 36/1 50/2 306 كيارگان محصولات مفهومآشنايي با 

 712/0 44/1 02/2 306 كيارگان محصولات ديتولي برا  لازميزكشاور اتيعمل

 637/0 58/1 48/2 306 ستيز طيمح بر كيارگان محصولات ديتول اتريتاث

 713/0 37/1 92/1 306 بازار در كيارگان محصولاتيي شناساي ارهايمع

 573/0 56/1 72/2 305 كيارگان محصولاتيي غذا ارزش

 802/0 46/1 82/1 305 كيانارگ محصولات عرضهي ها مكان

 )5(، خيلي زياد )4(، زياد )3(، متوسط )2(، كم )1(خيلي كم : طيف
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پس از محاسبه نمره كل پاسخگويان از مقياس دانش و آگاهي 
 9/34  كهنتايج نشان دادبندي مخاطبان بر اين اساس،  و دسته
 محصولات درخصوص دانش متوسطي پاسخگويان درصد

پس از آن، بيشترين فراواني متعلق به دانش كم  و ارگانيك دارند
كه  نتايج اين بخش حاكي از آن است .باشد مي)  درصد7/23(

دانش و آگاهي شهروندان نسبت به مفهوم محصولات 
هاي مرتبط و مورد نياز  كشاورزي ارگانيك و ساير شاخص

براي توسعه فرهنگ مصرف آن در بين شهروندان بطوركلي 
كه يكي از عوامل  از آنجايي. توسط استتر از سطح م پايين
 و تاثيرگذار بر توليد اين محصولات، سليقه و علايق برنده پيش

مصرف كننده است؛ اين امر مستلزم برخورداري آنان از 
بنابراين، . هاي اوليه و ضروري در اين خصوص است آگاهي

اي توليدي بايد ه بطور همزمان با فرهنگ سازي در سطح نظام
هاي ارتباطي مناسب  رف كنندگان نيز از طريق رسانهآگاهي مص

  .بهبود و افزايش يابد

  مصرف محصولاتسي نگرش پاسخگويان نسبت بهبرر
  كشاورزي ارگانيك

محصولات مصرف  سنجش نگرش پاسخگويان نسبت به جهت
آن ارگانيك از تعدادي گويه مثبت و منفي استفاده شد كه نتايج 

بندي  به منظور دسته .شود مشاهده مي) 2(در جدول 
 نگرش مقياس مربوط به  كل، نمرات از نظر نگرشپاسخگويان

 سه طبقه بر اين اساس پاسخگويان درسپس . محاسبه گرديد
 اكثريت نتايج نشان داد. قرار گرفتندنگرش منفي، خنثي و مثبت 

 نسبت به نگرش خنثيداراي  ) درصد5/71 (پاسخگويان
 و پس از آن، ودندب ارگانيك  كشاورزيمحصولاتمصرف 

 يافته اين بخش نيز .قرار داشت)  درصد2/26(نگرش مثبت 
حاكي از فقدان نگرش مساعد شهروندان در خصوص 

تواند يك مانع  محصولات كشاورزي ارگانيك است كه مي
.جدي در توسعه توليد و مصرف اين محصولات باشد

هاي مورد استفاده توسط پاسخگويان،  شناسايي مكان
 مورد نيازمحصولات كشاورزي  تهيه جهت
محصولات هاي مورد استفاده جهت تهيه  بندي مكان رتبهنتايج 

نشان داد ) 3جدول ( مورد نياز، توسط پاسخگويان كشاورزي
بيشتر خريد خود را از ميادين ميوه و مورد مطالعه كه افراد 

معيار   و انحراف95/2با ميانگين موسوم به بازار روز، بار  تره
و پس از آن . دهند انجام مي) 55/0= ضريب تغييرات (63/1

 63/1معيار   و انحراف58/2هاي كوچك محلي با ميانگين  مغازه
 قرار 75/1معيار   و انحراف39/2 با ميانگين ها و سوپر ماركت

در دسته آخر جهت ) در باغ و يا مزرعه(توليد شخصي . دارد
= ميانگين(ر دارد  مورد نياز افراد قرامحصولات كشاورزيتهيه 

دهد كه  نتايج اين بخش نشان مي). 36/1= معيار  و انحراف76/0
هاي مناسبي براي آغاز عرضه و  بار مكان ميادين ميوه و تره

. باشند معرفي محصولات كشاورزي ارگانيك به شهروندان مي
هايي براي عرضه محصولات كشاورزي  بنابراين، ايجاد غرفه

بار براي فرهنگ سازي و عرضه  و ترهارگانيك در ميادين ميوه 
  .شود اين محصولات توصيه مي

  

   و مسايل مرتبط با آن نگرش پاسخگويان نسبت به محصولات كشاورزي  ارگانيك2جدول 
 انحراف معيار )5از (ميانگين   تعداد هيگو

 89/0 98/3  305  هستند تر سالم محصولات ريسا با سهيمقا در كيارگان محصولات

 89/0 82/3 306 برخوردارندي بهتر تيفيك از محصولات ريسا با سهيمقا در كيارگان محصولات از استفاده

 94/0 68/3 306 برخوردارندي بهتر ومزه طعم از محصولات ريسا با سهيمقا در كيارگان محصولات از استفاده

 99/0 86/2 306 نداردي مناسب ظاهر كيارگان محصولات

 75/0 87/2 306 كردي نگهداري طولان مدتي برا توان ينم را كيارگان محصولات

 83/0 39/2  306 ستين ريپذ نامكا كنندگان مصرف اكثري براي گران ليدل به كيارگان محصولات از استفاده

 88/0 73/3 306  شود يم انسان عمر طول شيافزا و سلامت بهبود باعث كيارگان محصولات

 91/0 83/3 306 داردي كمتر خطر ستيز طيمحي برا كيارگان محصولات ديتول

 00/1 60/2 306 نداردي تفاوت محصولات ريسا با كيارگان محصولاتيي غذا ارزش

 81/0 62/2 306 هستند دسترس قابلي سخت به كينارگا محصولات

 02/1 27/3 306 كنم پرداختي شتريب پول كيارگان محصولات بهي دسترسي برا رمضحا من

 98/0 66/2 306 دارد منفعت و سود آن كنندگان ديتولي برا فقط كيارگان محصولات از استفاده
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هاي ارتباطي مورد استفاده توسط  ناسايي كانالش

 پاسخگويان
هاي ارتباط مورد استفاده توسط پاسخگويان  بندي كانال رتبه

 و انحراف 42/3نشان داد كه تلويزيون با ميانگين ) 4جدول (
  داراي بيشترين ميزان ) 38/0= ضريب تغييرات (32/1معيار 

  
  . پس از آن كتاب، روزنامه، و مجلات قرار داشت.دده بواستفا

 در رتبه آخر 76/1 و انحراف معيار 25/2اينترنت نيز با ميانگين 
هاي تلويزيوني در   بر اين اساس تهيه فيلم.استفاده قرار داشت

خصوص معرفي محصولات كشاورزي ارگانيك يكي از 
يه در اين مقطع هاي ارتباطي قابل توص ها و شيوه ترين رسانه مهم

  .باشد زماني مي

  

  ارگانيككشاورزي  پذيرش محصولات هاي مولفه
از  پذيرش محصولات ارگانيك هاي مولفهبه منظور تعيين 

 907/0 براي تحليل KMOمقدار . تحليل عاملي استفاده شد
ها براي تحليل  دهنده مناسب بودن داده بدست آمد كه نشان

همچنين، آماره بارتلت نيز در سطح يك درصد . عاملي بود
در اين بررسي، چهار عامل با مقادير ويژه بالاتر از . دار شد معني

 پذيرش هاي مولفهيك استخراج شدند و متغيرهاي مربوط به 
، پس از چرخش عاملي متعامد ارگانيككشاورزي محصولات 

بندي شدند كه مقدار  ل دستهبه روش واريماكس در اين عوام
) 5(ويژه، درصد واريانس و درصد واريانس تجمعي در جدول 

 درصد 42/68عوامل چهارگانه مجموعاً . نمايش داده شده است
پس از بررسي . از كل واريانس متغيرها را تبيين كردند

متغيرهاي مربوط به هر عامل، عوامل بدين ترتيب نامگذاري 
 هاي ويژگيبهبود ، بهبود دسترسي، زشيرساني و آمو اطلاع: شد

  .  حمايتيارايه تسهيلات، و محصول

  هاي مورد استفاده جهت تهيه محصولات كشاورزي مورد نياز، توسط پاسخگويان بندي مكان  رتبه3جدول 
 ضريب تغييرات انحراف معيار )5از (ميانگين   تعداد مكان خريد رتبه

 55/0 63/1 95/2 306 )بازار روز (بار تره و وهيم نياديم 1

 63/0 63/1 58/2 305 يمحل كوچكي ها مغازه  2

 73/0 75/1 39/2 306 ماركت سوپر 3

 91/0 65/1 82/1  305 يا رهيزنجي ها فروشگاه 4

 14/1 32/1 16/1 306 اريس فروشان دست 5

 26/1 36/1 08/1 306 باغ و مزرعه در كننده ديتولتهيه مستقيم از  6

 72/1 31/1 76/0 306 مزرعه شخصيتوليد در باغ و يا  7

  هاي ارتباط مورد استفاده توسط پاسخگويان بندي كانال  رتبه4جدول 
 ضريب تغييرات انحراف معيار )5از (ميانگين   تعداد كانال ارتباطي رتبه

 38/0 32/1 42/3  306 ونيزيتلو 1

 53/0 43/1 66/2 306 كتاب  2

 54/0 44/1 62/2 306 روزنامه 3

 55/0 42/1 55/2 306 مجلات 4

 72/0 46/1 02/2 304 ها شگاهينما 5

 76/0 32/1 72/1 306 ويراد 6

 78/0 76/1 25/2 305 نترنتيا 7

  ها  از چرخش عاملپسهاي استخراج شده همراه با مقدار ويژه و واريانس   عامل 5جدول 
  درصد واريانس تجمعي  درصد واريانس  مقدار ويژه  عامل

1  724/3  602/26  602/26  
2  305/3  609/23  210/50  
3  317/1  408/9  618/59  
4  233/1  804/8  422/68  
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عامل اول استخراج شده با توجه به مفهوم متغيرهاي 
. نام گرفته استرساني و آموزشي  اطلاعدهنده آن، عامل  تشكيل

رساني در خصوص ارزش غذايي  اطلاعاين عامل شامل 
اده براي آگاه  انتشار و توزيع نشريات س،محصولات ارگانيك

ارتقا فرهنگ مصرف ، سازي افراد نسبت به محصولات ارگانيك
ارايه دروسي در ارتباط با محصولات ، محصولات ارگانيك

برگزاري جشنواره ، و ارگانيك در نظام آموزش و پرورش
 درصد واريانس 60/26باشد كه   ميعرضه محصولات ارگانيك

  .كند را تبيين مي
امل دوم شامل دسترسي افراد به دهنده ع متغيرهاي تشكيل

هاي عرضه محصولات ارگانيك، عرضه انواع محصولات  مكان
هاي متنوع، و دسترسي به محصولات  ارگانيك در مكان

با توجه به ماهيت متغيرها اين . باشد ارگانيك در همه فصول مي
 61/23اين عامل .  نامگذاري شدبهبود دسترسيعامل به نام 

  . كند ين ميدرصد واريانس را تبي
  

اي از متغيرهاي مرتبط با  امل سوم استخراج شده مجموعهع
مزه و طعم محصول، . دهد  محصول را نشان ميهاي ويژگي

قيمت محصول، و شكل ظاهري محصول متغيرهاي 
 درصد 41/9 اين عامل باشد و دهنده اين عامل مي تشكيل

ول هاي محص  اين عامل بهبود ويژگي.كند واريانس را تبيين مي
  .نامگذاري شد

عامل چهارم كه با توجه به ماهيت متغيرهاي شكل دهنده آن، 
 درصد واريانس 80/8 حمايتي نام گرفته است و ارايه تسهيلات
حمايت دولت از توليد و عرضه كند، شامل  را تبيين مي

نظارت دولت بر مصرف كودها و سموم محصولات ارگانيك، 
هاي  ها و تشكل زمانشيميايي در مزارع، و افزايش نقش سا
  .باشد مردمي در عرضه محصولات ارگانيك مي

)  6(ها در جدول  متغيرهاي هر عامل به همراه بار عاملي آن
در اين جدول متغيرهاي هر عامل، بر اساس بار . آمده است

  .اند عاملي مرتب شده
  

  
  گيري و پيشنهادها نتيجه -3

 شهرونداندانش و نگرش هاي اين پژوهش نشان داد كه  يافته
 كه به عنوان  ارگانيك كشاورزينسبت به محصولات

  رف اين  در راستاي پذيرش و مص اساسيهايينياز پيش
  

  
اين در . باشد ر حد متوسط ميروند؛ د محصولات به شمار مي

 همكاران آريال و مانند تحقيقات نتايج ديگر مطالعات، ،ارتباط
 نشان داد كه اكثريت پاسخگويان ]10[ همكاران و باتا و ]9[

.  داشتند نسبينسبت به محصولات ارگانيك شناخت و آگاهي
درخصوص نگرش افراد نسبت به محصولات ارگانيك، طبق 

گانيك در هاي تحقيق نگرش افراد نسبت به محصولات ار يافته

  ارگانيكهاي پذيرش محصولات كشاورزي  بارعاملي متغيرهاي تشكيل دهنده مولفه 6جدول 
  بار عاملي  متغير  نام عامل

  824/0 رساني در خصوص ارزش غذايي محصولات ارگانيك اطلاع
  811/0 انتشار و توزيع نشريات ساده براي آگاه سازي افراد نسبت به محصولات ارگانيك

  810/0 ارتقا فرهنگ مصرف محصولات ارگانيك
  787/0   محصولات ارگانيك در نظام آموزش و پرورشارايه دروسي در ارتباط با

رساني و  اطلاع
  آموزشي

  743/0 برگزاري جشنواره عرضه محصولات ارگانيك
  761/0 هاي عرضه محصولات ارگانيك دسترسي افراد به مكان

  738/0  هاي متنوع عرضه انواع محصولات ارگانيك در مكان
  بهبود دسترسي

  645/0 دسترسي به محصولات ارگانيك در همه فصول
  787/0  مزه و طعم محصول

  652/0  قيمت محصول
هاي  بهبود ويژگي
  محصول

  519/0 شكل ظاهري محصول
  801/0  حمايت دولت از توليد و عرضه محصولات ارگانيك

  755/0 نظارت دولت بر مصرف كودها و سموم شيميايي در مزارع
ارايه تسهيلات 

  حمايتي
  737/0  ر عرضه محصولات ارگانيكهاي مردمي دها و تشكلافزايش نقش سازمان
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لازم است  براين اساس، .حد متوسط و رو به مساعد بوده است
 در زي مصرف محصولات كشاورزي ارگانيكسا براي فرهنگتا 

هاي  ريزي بين شهروندان شامل بهبود آگاهي و نگرش، برنامه
 .لازم صورت گيرد و در اين زمينه، اقدامات لازم به عمل آيد

سازي و ايجاد   بر آگاههاي آموزشي شود برنامه پيشنهاد مي
نگرش مثبت نسبت به مصرف محصولات ارگانيك متمركز 

  .شود
هاي ارتباطي مورد استفاده  هاي تحقيق در خصوص كانال يافته

توسط پاسخگويان حاكي از آن بود كه تلويزيون بيشترين ميزان 
باشد و پس از آن كتاب، روزنامه، و مجلات  استفاده را دارا مي

 در تحقيق خود بيان كردند كه از ]11[و چن زو . قرار داشت
هاي ارتباطي، افراد بيشترين اطلاعات خود را راجع  بين كانال

با . به محصولات ارگانيك از طريق تلويزيون بدست آوردند
هاي ارتباطي تلويزيون داراي  كه از بين كانال توجه به اين

هاي  مهشود تا از برنا بيشترين ميزان استفاده بود؛ پيشنهاد مي
تلويزيوني، جهت آشنا سازي افراد با محصولات ارگانيك و 

شود در  پيشنهاد مي. ترويج اين محصولات بهره گرفته شود
هاي مستند، سينمايي و غيره كه ترويج  خصوص ساختن فيلم

. كننده محصولات كشاورزي ارگانيك هستند، اقدام شود
همچنين، و با توجه به ميزان دانش و آگاهي افراد همچنين، 

شود تا  پيشنهاد مينگرش افراد نسبت به محصولات ارگانيك، 
 جهت افزايش آگاهي افراد نسبت به اين هاي آموزشي كلاس

هايي  شود تا كتاب همچنين، پيشنهاد مي.  شودبرگزارمحصولات 
هاي اين  ارگانيك، ويژگيكشاورزي در خصوص محصولات 

حصولات، اين م ديتولي براي كشاورز اتي عملمحصولات،
، و ديگر مسايل مرتبط در محصولاتيي غذا ارزش زانيم

خصوص محصولات ارگانيك در دسترس عموم قرار گيرد و از 
طريق روزنامه و مجلات نيز محصولات ارگانيك و مسايل 
مرتبط به افراد معرفي شود تا هم شناخت افراد نسبت به اين 

  .محصولات بيشتر شود و هم نگرش افراد مساعدتر گردد
هاي حاصل از تحليل عاملي نشان داد كه در نهايت با  يافته

موثر بر پذيرش  هاي مولفهاستفاده از روش وريماكس 
اين .  عامل استخراج شدندچهار در قالب محصولات ارگانيك

 ،بهبود دسترسي، رساني و آموزشي اطلاععوامل عبارت بودند از 
ي كه به  حمايتارايه تسهيلات محصول، و هاي ويژگيبهبود 

 درصد واريانس كل 80/8، و 41/9، 61/23، 60/26ترتيب 
در ارتباط با نتايج ديگر . را تبيين كردند)   درصد42/68(

 در ]12[آنكوما و ايريدو   و بونتي]13[مطالعات، ماكاتوني 
تحقيق خود نتيجه گرفتند كه ارزش غذايي، طعم و مزه، تازگي، 

ب پذيرش محصولات و ظاهر محصول از عواملي هستند كه سب
 بابا اكبري ساري و همكاران .ارگانيك در بين افراد شده است

كننده مهم  هايي كه براي مصرف ترين ويژگي  از مهم]29[
گيل و . ها را بيان كردند باشد، سلامت محصولات و طعم آن مي

نيز در تحقيق خود ] 20[ و ريچمن و ديميتري ]19[ همكاران
 محصولات ارگانيك در مقايسه با بيان كردند كه قيمت بالاي

محصولات عادي از جمله موانع پذيرش محصولات ارگانيك 
باشد كه با  اين موارد مويد عامل ويژگي محصول مي. باشد مي
هاي تحقيق آريال و  يافته. هاي اين تحقيق همخواني دارد يافته

 نشان داد كه اطلاع در خصوص محصولات ]9[ همكاران
ول از عوامل موثر بر تقاضاي ارگانيك و قيمت محص

هاي  يافته. كنندگان بود محصولات ارگانيك توسط مصرف
 نشان داد كه دسترسي به بازار و ]30[تحقيق لشگرآرا و اسدي 

ميزان استفاده از وسايل ارتباطي با پذيرش كشاورزي پايدار 
 و ريچمن و ديميتري ]19[ همكارانگيل و . رابطه مثبتي دارد

ي مصرف كنندگان به محصولات ارگانيك در  عدم دسترس]20[
مقايسه با محصولات عادي را از جمله موانع پذيرش 

  . اند محصولات ارگانيك دانسته
رساني  اطلاع  عواملاز آنجا كه نتايج تحليل عاملي نشان داد كه

هاي مهم در پذيرش محصولات   يكي از عاملو آموزشي
وناگون همچون شود تا از طرق گ ارگانيك است؛ پيشنهاد مي

، و انتشار و توزيع نشريات سادههاي تلويزيوني،  تهيه برنامه
هاي مرتبط سطح دانش و آگاهي افراد را  برگزاري جشنواره

نسبت به اين محصولات بالا برده و اهميت اين محصولات 
همچنين، در . براي سلامت افراد و محيط زيست بيان نمايند

بط با محصولات  دروسي را مرتنظام آموزش و پرورش
ارگانيك ارايه نموده تا افراد از همان دوران تحصيل با اين 
محصولات آشنايي پيدا نمايند و شناخت نسبت به اين 

  .محصولات در سطح جامعه گسترش پيدا كند
نتايج تحقيق حاكي از آن بود كه افراد بيشتر خريد خود را از 

هاي   مغازهپس از آن. دهند بار انجام مي ميادين ميوه و تره
 پيشنهاد ،لذا. ها قرار داشتند كوچك محلي و سوپر ماركت

ها براي عرضه محصولات ارگانيك بهره  شود كه از اين مكان مي
پذيري يكي ديگر از عوامل  علاوه برآن، دسترس. گرفته شود

بنابراين، ضروري . موثر در پذيرش محصولات ارگانيك بود
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صولات ارگانيك در  و عرضه محبا تمهيدات مناسباست تا 
هاي متنوع خريد، دسترسي افراد را به اين محصول  مكان

هايي جهت  شود تا از برچسب همچنين، پيشنهاد مي .افزايش داد
شناسايي و معرفي اين محصولات از ساير محصولات استفاده 

تواند در قالب برنامه   اين اقدامات ميتمامدر مجموع،  .شود
محصولات كشاورزي ارگانيك توسعه و ارتقا فرهنگ مصرف 

توسط دولت مورد توجه قرار گيرد و به مرور زمان با افزايش 
هاي لازم، بخشي از اين مسئوليت به  ها و توانمندي آگاهي

  .بخش خصوصي واگذار گردد
  

  منابع -4
 [1] Jafari, A. (2004). The importance of 
varieties and investigating effective factors on 
their erosion (first section). Espehan Magazine, 
5: 8-11. 

[2] Jeyeratnam, J. (1990). Acute pesticide 
poisoning a major global health problem. 
Worth health Statistic Quarterly. 43, 139-143. 

[3] Malakooti, M.J. (1999). Sustainable 
agriculture and performance increase with 
optimizing fertilizer consumption in Iran. 
Tehran: Agricultural Education Publication, 
Agricultural Jihad Ministry. 

[4] Rodrigues, G.S., Campanhola, C. & 
Kitamura, P.C. (2003). An environmental 
impact assessment system for agricultural 
R&D. Environmental Impact Assessment 
Review, 23, 219-244. 

[5] Bagheri, A., ShabanAli Fami, H., 
Rezvanfar, A., Asadi, A. & Yazdani, S. (2008). 
Analyzing application of sustainable 
agricultural technologies among paddy 
farmers in Haraz Catchments area, 
Mazandaran Province of Iran. Journal of 
Agricultural Science, 39-2, 139-152. 

[6] Jafari, A., Mahlooji, M., Solhi, M. & 
Davazdahemami, S. (2007). Foundation, 
principle and challenges of organic farming. 
Sustainable Agriculture Quarterly. 

[7] Torjusen, H., Lieblein, G., Wandel, M., & 
Francis, Ch.A. (2001). Food system 
orientation and quality perception among 
consumers and producers of organic food in 
Hedmark County, Norway. Food quality and 
preference. 12, 207-216. 

[8] Stobbelaar, D.J., Casimir, G., Borghuis, J., 
Marks, I., Meijer, L., & Zebeda, S. (2006). 
Adolescents’ attitudes towards organic food: a 
survey of 15 to 16 year old school children. 

International Journal of Consumer Studies. 
Blackwell Publishing Ltd. 

[9] Aryal, K.P., Chaudhary, P. Pandit, S. & 
Sharma, G. (2009). Consumers’ willingness to 
pay for organic products: a case from 
kathmandu valley. Journal of Agriculture and 
Environment. 10, 12-22. 

[10] Bhatta, G.D., Doppler, W. & Ranabhat, A. 
(2008). Potentials of Organic Agriculture in 
Nepal. In P. Chaudhary; K. Aryal and D. 
Tharu (ed.), Proceedings of International 
Workshop on Opportunities and Challenges of 
Organic Production and Marketing in South 
Asia, NPG, Kathmandu, Nepal, pp.34-46. 

[11] Zhou, L. & Chen, T. (2007). Consumer 
perception of organic food in Urumqi. 
Contributed Paper Prepared for Presentation at 
the 105th EAAE Seminar ‘International 
Marketing and International Trade of Quality 
Food Products’ Bologna, Italy, March 8-10, 
2007. 

[12] Bonti-Ankomah S. & Yiridoe, E.K. 
(2006). Organic and conventional food: A 
literature review of the economics of 
consumers’ perceptions and preference. Final 
Report. Organic Agriculture Centre of Canada. 
Nova Scotia Agricultural College, truro, Nova 
Scotia, Canada. 

[13] Makatouni, A. (2002). What motivates 
consumers to buy organic food in UK? 
Results from a qualitative study. British Food 
Journal. 104(3/4/5): 345-352. 

[14] Rodríguez, E. (2005). The domestic and 
foreign markets of organic products in 
Argentina. Executive Summary presented to 
the International Workshop “How can the 
poor benefit from the growing markets for 
high value agricultural products?” CIAT, Cali, 
Colombia, October 2005. 

[15] Autio, M. (2004). Finnish young people’s 
narrative construction of consumer identity. 
International journal of Consumer Studies, 28, 
399-398. 

[16] Casimir, G.J. & Dutilh, C.E. (2003). 
Sustainability: A gender studies perspective. 
International Journal of Consumer Studies, 27, 
316-325. 

[17] Angulo, A.M., Gil, J.M. & Tamburo, L. 
(2003), Food safety and consumers’ 
willingness to pay for labelled beef in Spain, 
paper presented at the 83rd EAAE Seminar, 
Chania, 4-6 September, available at: 
www.maich/eaae.gr 

[18] Laroche, M., Bergeron, J. & Barbaro-
Forleo, G. (2001), Targeting consumers who 



 ... محصولات كشاورزي ارگانيك ازهاي پذيرش بررسي مولفهآمنه رجبي و همكاران                                                   

are willing to pay more for environmentally 
friendly products. Journal of Consumer 
Marketing, 18(6), pp. 503-20. 

[19] Gil, J.M., Gracia, A. & Sanchez, M. 
(2000). Market segmentation and willingness 
to pay for organic products in Spain. Int. Food 
Agribusiness Manage. Rev., 3: 207-226. 

[20] Richman, N. & Dimitri, C. (2000). 
Organic foods: Niche ignallin venture into 
mainstream. Agricultural Outlook, June-July, 
11-14. 

[21] Cutcliffe, S.H. (2000). Ideas, machines 
and values: An introduction to science, 
technology and society studies. Rowman & 
Littlefield, Lanham, MD. 

[22] Govindasamy, R. & Italia, J. (1999), 
Predicting willingness to pay a premium for 
organically grown fresh produce, Journal of 
Food Distribution Research, Vol. 30 No. 2, pp. 
44-53. 

[23] Fakoya, E.O., Agbonlahor, M.U. & 
Dipeolu, A.O. (2007). Attitude of women 
farmers towards sustainable land management 
practices in South-Western Nigeria. World 
Journal of Agricultural Sciences, 3(4), 536-
542. 

[24] Krissoff, B. (1998). Emergence of U.S. 
organic agriculture - can we compete? 
American Journal of Agricultural Economics. 
80(5): 1130-1133. 

[25] Davis, A., Titterington, A.J. & Cochrane, 
C. (1995), Who buys organic food? A profile 

of the purchasers of organic food in N. Ireland, 
British Food Journal, Vol. 97 No. 10, pp. 17-
23. 

[26] Tatlidil, F.F., Boz, I. & Tatlidil, H. (2009). 
Farmers’ perception of sustainable agriculture 
and its determinants: A case study in 
Kahramanmaras Province of Turkey. 
Environmental Development Sustainable, 11, 
1091-1106. 

[27] MoteshareZadeh, B., Savaghebi, Gh. & 
Mokri, H. (2009). Studying the time trend of 
chemical fertilizers usage in Iran in last decide. 
Tehran, First conference on usage 
consumption and agricultural sustainable 
development. 

[28] UNDP. (2005). Healthier rice for people, 
better livelihoods for farmers, safer 
environment for migratory birds in the 
Caspian region by farmers field schools 
method. Tehran. 

[29] Baba Akbari Sari, M., Asadi, A., Akbari, 
M. Fakhar Zadeh, S.A. & Sookhtanloo, M. 
(2008). An investigation of the consumer 
attitudes and effective factors in adoption of 
agricultural organic products. Iranian Journal 
of Agricultural Economics and Development 
Research, 39(1), 133-144. 

[30] Lashgar Ara, F. & Asadi, A. (2008). An 
analysis of factors influencing Lorestan 
province’s farmers’ adoption of sustainable 
agriculture. Iranian Journal of Agricultural 
Sciences, 39-2, 97-104. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



                                   ABSTRACT                                    3201Spring , 10. Vol, 38. JFST No 
 

 43

 
Investigating adoption component of agricultural organic 

products from the viewpoints of consumers                                     
(A case study in Karaj County) 

 
Rajabi, A. 1, Shabanali Fami, H. 2 ∗, Pouratashi, M. 3  

 
1-M.Sc. Expert, Agricultural Education, University of Tehran 

2-Associate Professor, University of Tehran 
3-Ph.D Student, Agricultural Education, University of Tehran 

(Received:90/7/6   Accepted: 90/12/8) 
 

The purpose of this research was to study and analyze the component of adoption of agricultural 
organic products from the viewpoints of consumers. A descriptive and correlation design was used for 
the research with data collected using questionnaire. The statistical population of this study consisted 
of Karaj urban residents that a sample of 306 people was selected using proportionate stratified 
sampling technique. A questionnaire was the main tool of study. The validity of the questionnaire was 
approved by the judgment of a panel of faculty members of the Department of Agricultural Extension 
Education, University of Tehran. In order to measure the reliability of the questionnaire, Cronbach 
Alpha coefficients were calculated for the main scales of the questionnaire, which was more than 0.70, 
indicating that the tool of study was reliable. SPSS (Statistical Package for Social Science) was used to 
analyze the data. The findings showed that the consumers’ knowledge of organic products was at 
medium level. Also, consumers’ attitude toward using organic products was at neutral and favorable 
levels. Finally, factor analysis showed that four most highly ranked factors influencing the adoption of 
organic products were educational, access, improving product characteristics and supportive services 
which explained 26.60, 23.61, 9.41 and 8.81 percent of  total variance (68.42%). 
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